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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

 
1. Область применения программы 
Рабочая программа профессионального модуля является частью программы подготовки 
специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 «Реклама» 
(базовой подготовки), входящей в состав укрупненной группы специальностей 42.00.00 Средства 
массовой информации и информационно-библиотечное дело в части освоения основного вида 
профессиональной деятельности: Организация и управление процессом изготовления рекламного 
продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК): 

1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 
2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее 

рекламной идее. 
3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 

Рабочая программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном 
профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки). 
 
2. Цели и задачи модуля - требования к результатам освоения модуля 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 
соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 
профессионального модуля должен: 
 иметь практический опыт: 
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;  
- контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя; 
-взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;  
-подготовки документации для регистрации авторских прав; 
уметь: 
-составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного 
продукта; 
-работать с рекламой в средствах массовой информации; 
-проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком; проводить 
презентацию рекламного продукта; 
-подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав; 
знать: 
-экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации; 
-основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;  
-пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;  
-основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской 
Федерации; 
-аспекты планирования рекламы; 
-этапы принятия и реализации управленческих решений; 
- классификацию целей менеджмента. 
3. Количество часов на освоение программы профессионального модуля: 
Всего - 258 часов, в том числе: 
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 150 часов, включая: 
   - обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 100 часов; 
   - самостоятельной работы обучающегося - 50 часов; 
 производственной практики - 108 часов.
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4. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение 

обучающимися видом профессиональной деятельности Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) 
компетенциями: 

 

Код Наименование результата обучения 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 
ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной идее. 
ПК 4.3. 

Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт. 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и 

способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 
качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 
ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 
эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 
профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 
руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), 
результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 
развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 
квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 
деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями 
предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, 
базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 
 
 



 

5. Тематический план профессионального модуля 
 ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

 

Коды 
профессиональных 

компетенций 

Наименования 
разделов 

профессионального 
модуля 

Всего 
часов 

(макс. учебная 
нагрузка и 
практики) 

Объем времени, отведенный на освоение 
междисциплинарного курса (курсов) 

Практика 

Обязательная аудиторная учебная 
нагрузка обучающегося 

Самостоятельная 
работа 

обучающегося 
Учебная, 

часов 

Производственная 
(по профилю 

специальности), 
часов  

Всего, 
часов 

в т.ч. 
лабораторные 

работы и 
практические 
занятия, часов 

в т.ч., 
курсовая 

работа 
(проект), 

часов 

Всего, 
часов 

в т.ч., 
курсовая 

работа 
(проект), 

часов 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

ПК 4.1 
ПК 4.2 
ПК 4.3 

Раздел 1. 
Изучение 
менеджмента и 
экономических 
основ рекламной 
деятельности 

150 100 40 - 50 - - - 

 Производственная 
практика (по 
профилю 
специальности) 
  

108  108 

 Всего: 
 

258 100 40 - 50 - - 108 

 
 


